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■乐清市融媒体中心记者 林伊格 文/摄

今年是文化特派员制度在乐清实行的第
二年，从一个人到一个团、从一个圈到破圈
层，文化特派员如何通过文化之力，塑造乡
村之形？4月25日，乐清市举行的“咱村有
变化”文化特派员项目路演活动，文化特派
员纷纷晒出成绩。

当天，21位乐清市级文化特派员带着精
心打磨的文化项目齐聚一堂，一改以往使用
PPT、视频的展示形式，用“五张图讲好故
事”的方式，在6分钟内生动呈现项目实
效。同时邀请五位专家评委，从“工作实效
性、群众满意度、可持续性、社会影响力”
四大维度严格评分，结果纳入中期评估体
系。

从非遗传承到文旅融合创新，从文化资
源挖掘到乡村振兴产业转化探索，每个项目
都精准对接乡村需求，展现出文化特派员

“一专多能”的特点。
“记得第一次去城南街道良港社区报到

时，大家觉得这里已经有了第一书记、农村
指导员、科技特派员、驻村干部，现在怎么
来了一个文化特派员？当时，我也不禁问自
己‘你能做什么呢’。”在路演现场，良港社
区文化特派员谷蒋蒋回忆道，她借助自己来
自社科联的力量做好双赢工作，针对社区活
动打造“社科”主题品牌，按照学术研讨、
人文讲堂、社科普及、志愿服务等四大特色
开展了60多场社科普及活动，为辖区群众献
上社科知识大餐，交了份满意的答卷。

乐清基层各地，缺的从来不是文化，而
是挖掘文化资源的人。在北白象镇琯头村文
化特派员尚可的展示环节，一张张彩色墙绘

的出现，为原来沉静古朴的乡村增添了一抹
活力。经过前期的走访调研、查阅资料，尚
可重点关注到张淮南先生、横春书苑、津渡
码头、狮子山等具有历史文化内涵的点位，
对历史资料的对外展示进行了优化和提升，
使其更加符合村庄的文化特色，营造了浓厚
的文化氛围。“最好的文化赋能，就是让村
民自己成为主角。”尚可带着这一想法，筹
备成立了“万象同心”乡韵文化传承队，与
社会组织、村庄能人志士、部分小学等达成
共识开展对应文化活动。

“这张照片展示的是我们的‘二七市
日’，当天的市集布置了近百家摊位，两天
引流4万余人。其中芙蓉麦饼制作技艺PK赛
是本次活动的重头戏，让芙蓉麦饼这一老味
道焕发新生！”在芙蓉镇西塍村文化特派员
王树阳展示的图片中，来自乐清各地的22名
麦饼制作技艺传承人和爱好者报名参加麦饼
制作PK赛，在深耕本土文化的同时，也激
活了乡村活力。

这场路演活动，不仅是文化项目的成效
展示，也是文化特派员的年度“赶考”。自
浙江2024年推行文化特派员制度以来，乐清
市积极响应，推动文化资源下沉乡村，经过
10个多月的实践，文化特派员已成为激活乡
村文化活力的“生力军”。

从一场场接地气的文艺活动，到个个落
地的文化项目，再到一件件推陈出新的文艺
作品，文化特派员们推动着各村社绽放独特
魅力，让村民享受到高质量的文化生活。接
下来，乐清还将继续深化文化特派员制度建
设，全力实施“文π·365”工作计划，继续
深挖本土文化基因，加快形成更多可复制、
可推广的制度性成果。

中雁景区包含玉甑、东漈、西
漈、凤凰山、刘公洞、杨八洞等，其
中玉甑和西漈为核心景点。玉甑景区
主要景点玉虹洞、美人关等位于海拔
584米的高山上，大部分游客需花费
75元乘坐缆车往返。

调研中，委员们从玉甑景区走
到西漈景区售票口，沿途4公里以上
只能徒步，人文景观稀缺，景点功
能重复、主题不突出，多数游客体
力不支，游玩两个景点最多半天。
尽管景区举办了不少活动，人流量

有所增加，但消费却不见增长。究
其原因，景区相互独立，相距两公
里以上，凤凰山和玉甑景区相距更
是超过 5公里，游客只能徒步或自
驾。

景区内景点间互不相通，旅游
链过短，缺乏互动与串联，导致游
客难以长时间停留，影响了景区的
门票收入和整体经济效益。

此外，景区基础设施建设也较滞
后。停车位设置明显不足，300个停
车位分散在各景点，节假日、双休日

停车难问题突出。景区内通行道路狭
窄易堵车，白中线作为景区内赤水垟
等三个村的通村道路，村民车辆与游
客自驾车辆经常拥堵。景区内其他服
务类基础设施也不完善，存在道路破
损、公共座椅不够、景区标识标牌缺
乏、卫生间距离较远等问题。

游玩中，吃、住都是游客较为关
心的问题，但目前中雁景区民宿餐饮
等配套设施“小而散”，游客“吃、
住”消费不便，“到哪吃、住哪里”
成为难题，导致景区吸引力下降。

打造休闲旅游“后花园”
市政协为中雁景区发展献策 打造乐清文旅新名片

打造特色旅游线路 变“流量”为“留量”

委员郑博：文旅部门应牵头打造
几条精品旅游路线，变门票经济为旅
游链条经济。

如自然景观游，将中雁荡山的玉
甑峰、西漈景区与钟前湖等自然景观

串联，游客可登山览胜、赏瀑玩水、
沿湖漫步，感受山水之美；文化体验
游，结合蓝夹缬等非遗文化体验，以
及中雁村的蓝夹缬非遗展示馆，让游
客深入了解当地历史文化和民俗风

情；休闲度假游，整合中雁村的中雁
牡丹园、玉禾庄园田园综合体、下坭
生态农业园等，推出集赏花、采摘、
农家乐、民宿体验为一体的休闲度假
线路。

前不久，三月初十白石会市，为
中雁景区带来了一波客流，但活动一
过，又恢复了往日的客流。委员们调
研数据显示，中雁景区游客中18-35
周岁的年轻群体占比约为40%，35岁
以上的游客占比30%以上，但目前的
旅游业态并未充分考虑不同群体的需
求。

中雁拥有杨柳滩文化遗址和玉甑
观道教文化这两张“文旅金名片”，
尤其杨柳滩文化遗址是瓯越文化的发
源地，蓝夹缬、瓯窑等本土非遗文化

资源，中雁景区的挖掘力度远远不
够。

针对亲子游的农旅业态也缺乏品
牌效应，目前中雁有玉禾农庄亲子采
摘和下坭村的博园农业科技园，但无
非仍是采摘、赏花、吃农家乐这些较
为常见的项目。深受年轻人喜爱的新
兴旅游业态，网红店咖啡“打卡”过
了新鲜劲儿后，便冷冷清清；户外探
险、露营、骑行等适合年轻人的潮玩
项目基本没有开发或者选址欠佳，无
法拉长年轻人的旅游链。此外，适合

老年群体康养、休闲旅游的业态开发
也较少，体育赛事、研学、露营、垂
钓等适合当下休闲旅游方式的“微度
假、慢生活、深体验”的主题业态也
基本空白。

“如今走马观花式的打卡旅游已
经过时，让游客沉浸式体验才能让景
区出圈获得好评。”委员们在调研中
发现，中雁景区宣传手法单一，曝光
率不高，在宣传引流方面投入不足，
同时举办的活动也未能营造出良好的

“氛围感”，让游客缺乏新鲜感。

开发尚不足

游客难留住

本报讯（乐清市融媒体中心记者 吴懋
培） 近日，浙江图书馆联合乐清市新华书
店、乐清市图书馆推出的“信阅服务”落
地乐清。作为温州地区首个线下新书借阅
点，市民朋友可在乐清书城将未拆封的新
书直接借回家，享受“零距离”借阅体
验。据悉，这一服务将延续至年底。

“支付宝搜索‘图书馆信用服务’，或
者关注‘乐清市新华书店爱生活爱阅读’
微信公众号文章里提供的二维码免押金注
册成为乐清市图书馆信用读者，只要2分钟
就能搞定所有流程，开启借新书之旅！”乐
清书城工作人员向记者介绍。来店借阅
时，读者可自由挑选心仪新书，向工作人
员出示读者证二维码扫码完成借阅，全程
无需实体卡或排队。

书店负责人表示，活动伊始便有市民来
此开通信阅服务，第一时间借到了 《山水
温州》《人间词话》 等书店新上架的热门
书，大大丰富了借书的选择。

据了解，每位读者每月可通过“信阅平
台+线下书店”借阅5册新书，借期30天可
续借1次。书店内除教材、练习册、字典、
50页以下成人书籍、64开以下尺寸图书等

特殊类别外，其余书籍均可自由借阅。“连
未拆封的畅销书都能借，就像开‘知识盲
盒’！”现场一位读者兴奋地对记者表示。

除了免费享受新书，信阅服务的归还方
式也十分灵活：乐清市民在新华书店借的
书，可选择至乐清市图书馆归还。不仅如
此，即使身在乐清，市民朋友也可通过

“线上下单、邮寄到家”的方式借阅浙江图
书馆的藏书。“还书时只要进入信阅平台，
登录个人中心，点击‘我的借阅’，选择需
要快递归还的图书。生成订单后支付邮
费，等待邮递工作人员上门取书即可，真
正实现‘点单式阅读’。”书店工作人员解
释道。

“信阅服务让书店化身市民的‘城市书
房’，也让我们的新书资源能更快地流动起
来。”乐清新华书店负责人强调，这一模式
既缓解了图书馆新书更新慢的痛点，又为
读者提供了“从街角到书房”的沉浸式体
验。

自2021年全省推广以来，信阅服务已
覆盖超万名读者，而乐清作为温州“首发
站”，更以“免押金、零门槛、线上线下联
动”的优势，开启全民阅读新风潮。

未拆封新书，扫一扫带回家
信阅服务走进乐清 新华书店成温州首个线下借书点

21位市级文化特派员年度“赶考”

五张图晒“咱村”大变化
■乐清市融媒体中心记者 郑露露

日前，中雁荡山IP系列文创首次亮相，陪伴游客一同探索中雁荡山的精

彩。作为国家4A级旅游景区，中雁景区文旅资源丰富，是乐清及周边县市不

可多得的旅游胜地。

近些年，政府对中雁景区的投入不断加大，旨在将其打造成满足本地及

周边地区休闲旅游需求的后花园、开放式乡村景区和天然森林氧吧。然而，

目前中雁景区仍存在景区业态单一、服务设施滞后等问题。日前，市政协对中雁景区的运行现状开展调研，并提出

相关可行性建议，整合资源破困局，打造中雁景区成为乐清休闲旅游“后花园”。

委员建议

委员周勇：利用传统媒体与新媒
体，如电视、报纸、微信公众号、抖
音、网红等，制作并发布中雁及周边
旅游资源的宣传资料，借助媒体和网
红达人的力量，以线上带动线下，将

中雁景区的短期热度转化为“乐清文
旅”的持久吸引力。

定期举办旅游节庆活动，如中
雁牡丹文化节、民俗文化节等，提
升景区知名度和影响力。与周边城

市旅行社合作，推出中雁及周边旅
游的精品线路和优惠套餐，吸引外
地游客前来观光旅游，让乐清文旅
品牌深入人心，实现旅游经济的可
持续发展。

打造乐清文旅品牌 变“热度”为“持久度”

完善旅游设施建设 变“基础”为“升华”

委员郑淑丹：进一步加快景区服
务设施和基础配套设施建设，完善公
共交通和绿道建设。增加前往中雁及
周边景区的公交班次和线路，开通从
乐清市区及周边主要城镇到中雁等地
的直达公交，提升公共交通便利性，
方便散客出行。完善连接中雁与其他
景点的绿道系统，如城北和中雁串联

的交通绿道2号线，设置清晰的标识
系统和休息点，为骑行和徒步爱好者
提供便利。

委员章雪珍：打造健全的旅游配
套设施，多元化创造旅游情景。重点推
进小岙旅游综合体、玉甑峰索道、平田
民宿集群、西漈景区扩容提升等景区配
套项目。鼓励发展多样化住宿，在中雁

村等地建设高品质民宿和度假酒店，满
足不同层次的游客需求；挖掘当地特色
美食，在景区周边和村落开设农家乐、
特色餐馆，推出以中雁当地食材为主的
菜品；在合适区域适度增添游乐设施，
如在玉禾庄园田园综合体等拓展户外
娱乐区域，增加亲子互动体验项目，提
升游客的游玩体验和满意度。

产业融合发展 变“网红”为“长红”

委员叶建兴：充分利用中雁景区
的湖山溪滩特色、白石会市、杨柳滩
古遗址等文化资源禀赋，以“微度
假、慢生活、深体验”为主题定位，
深入挖掘中雁荡山的历史文化内涵，
开发文化创意产品，如以中雁风光为
元素的手工艺品、纪念品等。推动新

业态与消费潮流相融合，创新推出景
区实景沉浸式“剧本杀”等，强化参
与性、互动性、个性化等社交属性，
以高频、高热、高黏性的文旅主题活
动持续增强人气。

委员王倬：发展观光农业、采摘
体验等项目，如在下坭村的博园农业

科技园，游客可参与果蔬采摘，了解农
业生产过程。以“露营+”“咖啡+”“市
集+”做活文旅消费新场景，加速文旅
新业态培育；以中雁景区为主阵地，利
用平田民宿、下坭梯田、环湖步道等网
红打卡点，举办融合“古风”“国潮”“汉
服”等元素的文旅潮玩节庆活动。

中雁景区牡丹花开。梁琳 摄

路演活动路演活动。。

市民扫码借书市民扫码借书。。吴懋培吴懋培 摄摄


