
作为乐清日报的代言人，我们要履行代言人的职
责和义务，不仅仅只是在报纸版面上亮亮相就算了，
更重要的是，在日常生活中，我们要好好地宣传《乐
清日报》，支持《乐清日报》。
此外，我也谈点建议。每个村都有每个村的文化

地标，有文化宣传栏，但我走了好些村都没有看到这
些地方张贴《乐清日报》，建议报社的发行部门与各村
居对接，让我们乐清人自己的报纸能贴满全市各村居
的宣传栏。

我是一名90后，对国际时事关
注较少，比较喜欢与生活有关的信
息。希望报纸多多介绍旅游、民宿、
美食的内容，同时要增加互动性。比
如在介绍美食的时候，要有具体店
名、地址，在新媒体推送时要有链
接，方便我们这些吃货找到这些美
食，而且还可以点评。

我是一名茶文化的爱好者，喝茶和读报是我每天
必不可少的两件事。在这个快节奏的数字化时代，我
依然喜欢翻看纸质的《乐清日报》，闻着墨香慢慢阅
读，享受独特的文字魅力。
在乐清的新乐清人有几十万，作为一名新乐清

人，建议报社汇集新乐清人的领军人物，书写他们的
精彩故事。

从漫画人到漫画家，我的成长与《乐清日报》是分不开的。2006年，
我第一次向《乐清日报》投稿就被录用了，之后我便成为《乐清日报》的新闻插
图绘画作者。这也让业内人士、漫友慢慢知道了我，由此开始了专职漫画之路。
与《乐清日报》一起成长的十年，不仅让我见证了《乐清日报》从一张报纸

演变为融合报纸、刊物、网站、移动客户端、微博、微信、阅报栏、手机报、网络视
频等多种传播形态的现代化全媒体矩阵，也让我跟着一起成长、蜕变。
如今，在这个信息爆炸的时代，媒体要怎么吸引年轻人的目光，需要一

些载体，建议新闻、微信、微博的报料内容，以漫画的形式来表达，让阅读
更轻松，更有趣。

我是一名旗袍爱好者，喜欢传统的东西，最近我正在筹备一个大型旗
袍活动，刚刚参观了乐清日报媒体融合部，我觉得这个活动若能得到乐清
日报全媒体报道支持，效果肯定会很好。
此外，我建议做精做美版面内容，有些专版可以区别于传统的报纸版

面，单独成册，采用更精美的纸质，更贴近商家的内容，即使价格贵点，
我也愿意订阅。同时，作为一名商家，我希望报社能利用报社的资源，举
办一些商家培训，为我们提供一个学习业务的平台。

我今天代炀炀来参加此次座谈
会。作为一名小升初孩子的家长，
我建议报社建一个小升初家长群，
在报纸上或群里多介绍一些小升初
的信息。另外，现在二孩政策已放
开，建议报纸增加早教报道内容，
或增设早教机构，相对社会上的早
教机构，相信报社更具权威，而市
场也有这方面的需求。

王 敏

崔志湘

陈 隆
林飒爽
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柯炀炀妈妈
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北方强冷空气南袭，昨日乐清气温
相当低迷，全市大部分地区的日最低气
温均在8℃以下。但这寒冷天气抵挡不
住首届“乐报代言人”和热心读者走进
乐清日报社的热情。他们虽是《乐清日
报》的资深读者，但大部分人还是第一
次参观报社，对《乐清日报》的出版流
程和全媒体发展情况有了全新认识。

高兴：为乐报代言很荣幸

9月8日起，乐清日报社推出首届
“我为乐报代言”活动，寻找知心的
你，成为乐清日报代言人。活动消息经
乐清日报全媒体矩阵发布后，200多名
忠实读者报名参加，乐清日报社从众多
报名者中筛选确定了15名读者为“乐
报代言人”。从9月中旬至11月9日，
这 15名代言人带着他们与《乐清日
报》的故事，在《乐清日报》上亮出了
各具特色的形象。
“我外公叫林心宏，今年93岁，二
十几年来，他对《乐清日报》情有独
钟，非常关注报纸上的时政新闻。如今
他被选为‘乐报代言人’，还能在报纸
上亮相，老人很开心，觉得这是一份荣
誉。”包建武代表外公参加走进报社活
动，除了感激，他也觉得这份荣誉沉甸
甸的，要担起一份宣传乐清、为《乐清
日报》发声的责任。
当天前来的“乐报代言人”纷纷表

示，很荣幸成为“乐报代言人”，自从
在《乐清日报》上展现风采，他们的生
活也发生了些变化，成了街坊邻居、亲
朋好友眼中的网络红人。他们觉得《乐
清日报》举办“乐报代言人”这样的活
动非常好，不仅体现了对广大读者的尊

重，也拉近了读者与报社之间的距离。

体验：全媒体融合很新鲜

当天14时许，“乐报代言人”如约
而至，会议室里顿时热闹起来，充满了
浓浓的暖意。随后，在乐清日报社总编
辑、党组书记俞佳友的带领下，大家走
访了时政要闻、社会民生、资讯采编、
媒体融合等部室，了解了各部室的职责
分工以及采编流程。此外，一行人还参
观了乐清日报“三微一端”全媒体融合平
台，现场听俞佳友介绍乐清日报社媒体
融合工作的开展情况。在参观乐清日报
全媒体矩阵传播效果监测中心、全媒体
视频演播室时，大家产生了浓厚的兴趣。
“《乐清日报》创办于1955年，

历经数次停刊复刊，1994年10月再次
复刊，2001年 1月获国内统一刊号，
2003年12月加盟浙报集团。经过多年
的发展，《乐清日报》已不仅仅是一张
报纸。” 俞佳友介绍，如今的乐清日报
以打造“区域中心城市第一传媒”为目
标，形成了乐清日报、中国乐清网、乐
清城市网、今日柳市、乐清湾城市周刊
在内的“一报两网两刊”，及中国乐清
网微信、乐清日报微博、乐报视频、乐
清+APP等微博、微信、微视频、手机
客户端“三微一端”的“新闻+服务”
全媒体矩阵，实现了新闻立体化、用户
全面化，在舆论引领和信息传播上发挥
了巨大的威力。据统计，目前乐清日报
旗下媒体各类用户数已达538万。
“这些黑色的正方形都是什么？”
84岁的热心读者廖立清在参观乐清日
报“三微一端”全媒体融合平台时询
问。工作人员告诉他这是二维码，通过
手机扫一扫就能看新闻、看视频。老人
笑说，以前觉得《乐清日报》就是一份

报纸，没想到现在有这么多新闻发布渠
道，这里感觉更像是一所大学，内容这
么丰富，每个编辑、记者知识面很广，
工作也很辛苦！
黄忠在参观完全媒体融合平台后感

慨道：“从报纸的5万读者到现在拥有
538万用户，乐清日报社走这条全媒体
融合的道路是走对了，如今的乐清日报
社令人耳目一新。”

建议：秉承媒体社会责任

此次活动共评选出15名“乐报代
言人”和7名热心读者，他们来自各行
各业，有社区医生、个体户、老师、学
生、企业家、公务员、漫画家等，都是
《乐清日报》多年的老读者。在参观后
的座谈会上，大家纷纷为《乐清日报》
的发展建言献策。
“如今新媒体这么多，纸质媒体在
新闻报道速度上拼不过新媒体，但可以
在内容上走精品路线。”“《乐清日报》在
扶贫救困上做了很多文章，帮助不少贫
困家庭走出困境，希望在这方面继续努
力，通过新闻报道，让更多需要帮忙的
人及时得到救助。”“建议报社对发行员
开展专业培训，进一步提高发行员的服
务 意 识 ， 有 助 于 提 高 来 年 发 行
量。”⋯⋯
座谈会上，每位“乐报代言人”和热

心读者都畅所欲言，在提出意见建议的
同时，也祝福《乐清日报》越办越好。
最后，总编辑俞佳友还现场向“乐

报代言人”授牌、赠书。“乐报代言
人”和热心读者也希望这样的活动以后
多举办，让更多的读者像他们一样，有
机会深入《乐清日报》，了解新闻报道
生产流程和新闻工作者的辛苦，爱上
《乐清日报》，爱上阅读！

从1955年9月1日《乐清报》创刊至今，我一直关注着《乐清日报》的成长。每当我收到《乐清日报》时，先浏览全报的标题，然后对喜爱的文
章，采用“读、抄、剪”三字曲的顺序。所谓“读”就是在通读中，把要闻、佳语、警名划上红绿杠线；所谓“抄”就是把已划定的报文抄摘在分类
的学习笔记本上，以便需要时查找；所谓“剪”就是把乐清要闻、乐清党建、党史、文史、科技、教育、文化、卫生、体育、法制、交通、旅游、“三
农”、企业、环保、名人、网络、综合等25类，分别剪下来夹好，时隔一季或半年左右装订成册，在书房存档便于用时查阅。
从20多岁到80多岁，我一直没有中断读报、写稿。我订阅报刊最多时订了26份，如今，我有两份报刊每天必看，就是《乐清日报》和《环球时

报》。《乐清日报》的编辑记者就是扶贫济困的宣传员，天成7岁患白血病女孩借助E点爱平台筹款40多万，新闻报道发挥的作用很大。
我是《乐清日报》的老通讯员，以前报社有份《乐清日报通讯》，主要刊登通讯员的来稿，现在《乐清日报通讯》没有编发了，建议报社不定期将

通讯员的来稿集中刊发一次。此外建议记者多重视老促会的工作报道。

不看不知道 一看真叫好

首届“乐报代言人”走进报社

畅所欲言献良策
作为与我距离最近的报刊——《乐清日报》，我与结缘将

近20年了，先是阅读，后是投稿。记得十几年前，我经常会
给《乐清日报》投稿，有一年我发了30多篇稿子。可以说，
在我最初的文学岁月里，《乐清日报》给了我很多鼓励。
今天参观报社后，乐清日报社全媒体的发展令人耳目一

新，十分让人振奋。乐清日报社走全媒体融合的路线非常
对，也取得了十分可喜的成绩。只是旗下产品过多，还有些
各自为战的味道，建议接下来，报社将各个媒介平台做资源
整合，树立一个核心平台，将其他平台往专业化方向发展，
垂直细分用户，将有需要的客户资源往各自的专业平台导
流。
纸媒是乐清日报的立身之本，既然客观上无法与网络平

台争速度，我们索性把它做成日报的品牌门面，走精品路
线，做精做美，加强用户粘性。手机端则可以成为产生增值
服务的平台，以精品内容吸引读者。

我的外公93岁，特别爱看《乐清日报》，尤
其爱看一版要闻。他说上面都是乐清的大事，可
以看到乐清的发展变化。有时候看了新闻不过
瘾，还会叫我们晚辈带他去现场走走，如经济开
发区、总部经济园、乐清湾港区，他都去过。
我今天是代外公来的，可以说我是乐清日报

代言人的代言人。今天真是不虚此行，不看不知
道，一看真叫好。乐清日报从5万传统用户发展
到如今的538万用户，真是不容易。这背后有乐
报人辛苦的付出，建议多多宣传报社的发展成果
和乐报人的敬业精神。同时提高投递质量，让读
者更珍惜更喜爱《乐清日报》。
希望报社多多举办类似“乐报代言人”的活

动，加强与读者的互动。在民生新闻方面多增加
慈善类报道，传递社会正能量。

黄 忠
包建武

廖立清

整理 杨海虹 林瑶翰

“乐报代言人”参观乐清日报社。

“乐报代言人”、热心读者与报社领导合影。


