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从搜索引擎到电商平台

柳市电气网试水O2O
——聚焦柳市网络经济发展系列报道之三

2014年由柳市企业家刘赛湖创办的
柳市电气网问世已有两年，从原先电气
的搜索引擎，到如今成为一个电气的电
商平台，其中的经历颇有看点。
3月21日，记者走访了位于巴度电

商园内的柳市电气网，了解它成长变化
的故事。

刘赛湖除了是柳市电气网的负责人外，手上

还握有上海刘氏电气有限公司与乐清市刘氏电气

有限公司，主要经营亚克力、拉丝、多媒体箱等

产品。

说起实体经济的经历，刘赛湖自2004年开

始就已经接手零配件厂的生产经营。“现在整个

国内市场的竞争都非常激烈，我的零配件厂现在

都主要做出口为主。”谈起转型做互联网，刘赛

湖说，一是当下实体经济的转型升级需要，二是

2014年注册的域名较好，条件优越，三是当时使

用其余搜索引擎搜索电气产品的结果不精确。

于是，刘赛湖于 2014 年创办了柳市电气

网，该网站首先是以一个专业的电气搜索引擎的

面貌出现的。如今在移动端上打开柳市电气网，

还可感受到浓重的搜索引擎的界面感。而在PC

端上打开柳市电气网，则已经是一个电商平台的

观感。

“起初做的是一个针对电气行业的搜索引

擎，以资讯搜索为主，后来发现这样做的话市场

空间太小了。当时在阿里巴巴上购买电器，质量

没保证，我就萌生了将柳市电气网做成一个电商

平台的想法，将电气行业内优质的产品通过网站

售卖，保证产品质量。”刘赛湖说，从2015年4

月开始，整个网站就开始一系列的调试，到如

今，网站建设、购买体系、商家入驻等都已趋于

成熟。

说着，刘赛湖演示了一番购买流程，搜索商

品、下单结算、登录会员、付款发货，整个流程

简单明了，与当下一些电商购买流程类似。

实体经济拥抱互联网

对于柳市电气网做专业电器O2O电商平台这

一定位，刘赛湖显得信心十足。

“从行业来说，我们电气行业是最适合做

O2O的，我们不像蔬菜、水果等快消品保质期较

短，电气产品的使用寿命都较长，对运送条件等

要求不高，而且在全国各地原本就有许多五金店

可以作为我们线下O2O的售卖点。”刘赛湖说，

他已经在北上广等一线城市谈妥了8家O2O门

店，计划在今年6月前后开业。

其实，早在2006年，刘赛湖就已经尝试做

过O2O类型的电商形式。当时他在互联网上创办

了中国柳市电气代购中心，在QQ上接收订单，

再在长虹的中国电器城内租了一个柜台。“别人

需要什么货，我就去各个厂里找来卖给对方。当

时自己也有渠道，每月的订单都有几万元到几十

万元。一年下来，营业额在300万元左右。”刘赛

湖回忆道，当时一个月收入也有一万多元，也算

是一个还算成功的互联网尝试，后来厂里事情忙

了之后，就把这个代购放下了。

如今，通过搜索引擎搜索“中国柳市电气代

购中心”，还可看到以刘赛湖名字注册相关信息。

正是因为有一定的市场调研基础和一系列的

尝试经历，所以对于柳市电气网做O2O模式，是

刘赛湖接下来的选择方向。

做O2O信心十足

“F2C+O2O+会员制+团购”，说起如今柳

市电气网是一个什么样的项目时，刘赛湖一口气

在纸上写下了四个名词，他介绍，F2C指的是工

厂到顾客，O2O是线上到线下，而会员制，是他

们接下来力推的一个项目，对柳市电气网的注册

会员提供系列的优惠政策，团购是一种具体的促

销手段。

“现阶段，我们网站搭建、技术支持、物流

渠道等已经基本成熟，客户在网上可以选购到自

己喜欢的电气产品，线上交易量也陆续在增长，

我们打算进行融资，吸收资金、团队进来，然后

进行推广，将柳市电气网的线下门店铺开。”刘

赛湖说，融资是现阶段的重点，因为网站运行情

况良好，用户反馈体验也不错，融资是做大柳市

电气网这一项目的必经之路。

刘赛湖说：“在其他领域里面，柳市电气网

可能做不过百度搜索、阿里巴巴等，而在电气行

业这一专业领域里，我对我们网站还是有很强的

信心。”

■张孟涛 文 柳市电气网供图

融资推广市场


