
天浩国际：
用互联网思维寻找新方向

“现在，服装部经理和国际贸易部经理都很能干，所

以我也有更多的精力去谋求公司发展。”黄玉辉说，公司

接下来有两个大项目，一是“电仔”，二是“走兔”。

“‘电仔’是针对国内市场的，提供低压民用电

器、五金工具的一站式服务，将柳市固有的电气产品进

行采购销售，通过电商等渠道，打出品牌。目前，‘电

仔’商标已注册，外观专利、图形专利也在申请中。”黄

玉辉说。

“走兔”则是指同城的电子商务物流平台，给市民、

企业等提供优质的同城物流服务。“简单地说，就是以类

似顺风、中通等快递的价格，提供同城内跑腿的服务。

在同城之间寄快递，收费较低，但往往要等一两天才能

到货。乐清发温州的快递，有时候要先发到台州去，再

发到温州来。而跑腿的价格则过高，就柳市到北白象的

距离，往往都要40至60元。还有，我一些办企业的朋

友，常向我说起货车司机开着货车去拿样品的事情，给

企业增加了很大运营成本。”黄玉辉说，从多方面考虑，

他打算做“走兔”，届时，“走兔”将以手机APP的方式

推出，希望可在一定程度上填补同城快递的空白。

■张孟涛 文 黄一牙 摄

前不久，温州天浩国际贸易有

限公司在印尼结束了为期 4 天的

2015年第十七届印度尼西亚雅加达

国际电力设备及技术展览会。该公

司总经理黄玉辉介绍，这是公司首

次参加国外如此大型的展会，也是

公司扩大市场的进一步手段。

除线下的展会外，阿里巴巴、

淘宝等也是温州天浩国际贸易有限

公司的主要销售手段。

黄玉辉的父亲在柳市办厂，主要经营配线器材、配

电开关控制设备、低压电器，等等。

“我们年轻人对互联网比较了解，当时就想借用阿里

巴巴平台，将厂里的产品销售出去。”黄玉辉介绍，

2010年，他注册成立了乐清市天浩贸易有限公司，往国

际市场销售产品。

公司初成立，黄玉辉就带头经营维护阿里巴巴的平

台，从一开始的“什么都不懂”，到后来的“比较熟

悉”，再到现在的“交由专业人员负责”。

公司国际贸易部经理阮贤贤，就是黄玉辉找来的

“专业人员”。

“我学的就是国际贸易专业，对阿里巴巴国际贸易部

分较为熟悉，我2012年加入公司。阿里巴巴平台上每年

都有大量以欧美国家为主的订单。”阮贤贤介绍，公司现

在还处在客户积累阶段，主要采用SEO（搜索引擎优

化）、B2B平台推广等手段，偶尔会使用展会这一传统

的推广手段。目前，天浩国际阿里巴巴店的询盘数（客

户询价）每日在100个以上。

2012年，乐清市天浩贸易有限公司更名为温州天浩

国际贸易有限公司。

问及更名原由，黄玉辉说道：“其实我们公司可以算

作是工贸一体型的，即自行生产，又有采购销售。在经

营中，我们发现客户有一定的认知，即贸易公司没价

格，但服务很到位，而工厂没服务，但是价格低。有一

些国外企业都专门找香港的贸易公司采购，就是看中他

们的一条龙服务。我想整合贸易公司和工厂的优势，所

以变更了名字。当然，更名只是我们迈出的第一步。”

虽然天浩国际还处于客户积累阶段，但其销售额呈

逐年百万元增长的态势，从2011年的销售额100万元，

到2014年的400万元。黄玉辉是从父亲的实体企业起

步，走上了电商之路。“到现在也算是站稳脚跟了吧。”

黄玉辉说。

2013年6月，天浩国际成立服装部，林珞珞担任经

理。

“当时我和珞珞刚结婚，她对于服装这一块比较了

解，也在从事类似工作，我就在公司里设立了服装部，

在淘宝上开设店铺，经营服装。”黄玉辉说。

林珞珞大学里所学专业为服装设计，毕业后在杭州

一些服装公司就职过一段时间。对于服装选款、搭配都

较有心得。“我们推出的服装品牌，走的是成衣定制的路

线，不做爆款。”林珞珞对于服装部的走向有着较为清晰

的思路。

“我以前在杭州一家服装淘宝公司上班，就是做爆

款，走量。或许数据看起来很好看，卖了两三万件衣

服，但是除去推广花费的金额，其实是赚不到钱的。”林

珞珞说，天浩国际如今除成衣定制外，还在走“网红”

路线，产品都使用“网红”模特，也有店主实拍的照片。

在刚结束的“双11”，一天时间内，林珞珞的店铺

就收获数百个订单。

对于服装质量，林珞珞有着严格的要求。“我们一直

都是找杭州、江苏的一些外贸厂加工衣服，面料都是我

自己去选的。先找到样布，再做成样衣，合格之后，再让厂

家生产。”林珞珞说，现在，天浩国际服装部的月销售额

旺季时可达30万元，淡季也能保持十几万元的销售额。

从实体转向电商

服装加盟收益高

未来发展前景好

打包衣物。

服装部仓库。
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浏览公司阿里巴巴店。


